
3. Ročník konference pro NL z ČR & SR 
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Generální ředitel/ Předseda představenstva OMEGA Pharma – Perrigo ČR&SK 

Tajemník Asociace velkodistributorů léčiv AVEL ČR a AVEL SR 

Člen představenstva České asociace farmaceutických firem ČAFF 

 

 

 
7.- 8.4., Kurdějov 

Rozdíly mezi českým a slovenským 

lékárenským trhem & úspěšné vedení 

OTC obchodu a marketingu?! 



Současná pozice lékáren v ČR 

- SÚKL revize 
 

 



Současná pozice lékáren v ČR 

- SÚKL revize 
 

 



Současná pozice lékáren v ČR 

- S/Centrové léky 
 

 



Současná pozice lékáren v ČR 

- S/Centrové léky 
 

 



Současná pozice lékáren v SR 
 

 



Současná pozice lékáren v SR 
 

 



Současná pozice lékáren v SR 
 

 



SEGMENTACE LÉKÁREN v ČR a SR 12/2016 
(data DIS-13 V4 SÚKL, PharmInfo) 



VÝVOJ A DYNAMIKA SEGMENTŮ LÉKÁREN v OTC/nR 

(data IMS Health MAT 09/2016) 



PODÍLY KATEGORIÍ V SEGMENTECH LÉKÁREN 
(data IMS Health) 



IMS Pharma Quick CZ farma trh po segmentech 

za období MAT 02/2017 



IMS Pharma Quick SR farma trh po segmentech 

za období MAT 02/2016 



IMS Pharma Quick CZ farma trh po 

kategoriích za období MAT 02/2017 



IMS Pharma Quick SK farma trh po kategoriích 

za období MAT 02/2017 



OTC výdaje per Capita a růst OTC trhu                                       
v CEE zemích a CZ&SK za MAT 12/2016 

 



 
Vystavení 

pro růst tržeb  
 

1. Kategorizace 
 2. Planogramy  

3. Otevření lékárny 
pacientovy 

Příprodej 
jako služba 
pacientovi 

1. Proaktivita 
2. Odborné poradenství 

    3. Vstřícnost 

Tradiční vs. aktuální ambice výrobce a lékárny 
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Obchodní vs. odborná 

podpora prodeje? 



Klíčové důvody pro...? 

„Široký sortiment“ 

obava ze ztráty zákazníka 

obava z konkurenční nevýhody 
(ostatní to v sortimentu vedou) 

reprezentant to propaguje u lékařů   
a sester 

„Úzký sortiment“ 

více než 4 varianty vedou k tápání 

nemůžeme přehledně vystavit             
a označit cenou 

nedokážeme vysvětlit rozdíly                 
a USP 

koncentrujme tržby                                         
do vysocemaržových produtků                       
a silných značek 

akce X+X nebo sleva X% je 
zajímavá 





Děkuji všem za pozornost! 

 ”Každý řetěz je tak silný, jak silný je jeho 
nejslabší článek!” 


